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Analise do periodo

Resumo geral
O que mudouMaio apresentou uma deterioragao relevante nos principais indicadores de
engajamento quando comparado a abril:
e Sessdes: 4,99 mil (-30,9%)
« Novos usudrios: 3,68 mil (+19,4%)
e Eventos de convers3o: 1,87 mil (-72,2%)
e Taxa de conversdo por eventos: 28,1% (-42,7%)
 Taxa de rejeicdo: 44,6% (+47,5%)
O dado mais importante ndo é a queda de sessdes.
O dado mais importante é:
O projeto continuou atraindo novos usuarios, mas perdeu capacidade de engaja-los e
converté-los.

Por que mudouExistem trés sinais muito fortes no relatorio:
1. Mudanca de perfil da audiénciaOs novos usuarios cresceram quase 20%, mas:

e pageviews cairam 72,9%
e scrolls cairam entre 91% e 136%
e cligues cairam 171%

e consumo de video caiu entre 189% e 192%

Ou seja:

Entrou gente nova, mas ela navegou muito menos.

2. Colapso nas paginas do cursoPraticamente todos os modulos do curso sofreram quedas
superiores a 85%.

Exemplos:

 Retroalimentacién y Balance: -95%

e Introduccion al PBL: -89%

e Prueba y Presentacion de Ideas: -91%
e Empatia y Definicidon: -86%

Essas paginas eram o principal motor de profundidade do projeto.
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3. Crescimento concentrado na home em espanholA pagina:
les/

cresceu:
e +70,6% em visualizagdes
e +60,2% em sessdes

e +60,1% em sessdes engajadas

Ou seja:

O trafego entrou mais pela camada institucional e menos pelos conteudos profundos.
Impacto no projetoO cenario é de alerta.

O projeto nao perdeu audiéncia.

O projeto perdeu profundidade.

Isso é mais preocupante porque:

« afeta engajamento
e afeta SEO
e reduz a descoberta dos conteudos educacionais

e reduz as chances de conversao futura

2. Pontos fortes

Gerais
Crescimento de novos usuariosMesmo com queda geral:

e NOVOS usuarios cresceram 19,4%

Isso mostra que:
e SEO continua trazendo descoberta

e campanhas e referéncias continuam gerando alcance

Crescimento da home em espanholA pagina /es/ foi a Unica entre as principais URLs que
cresceu de forma expressiva.
Isso indica:

« interesse institucional continua forte
e marca continua atraindo audiéncia

Aumento de conversoes de saidaAlguns eventos estratégicos cresceram:
e click_saida_latin: +84,5%

e click_saida_colombia: +101,5%
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o form_submit: +94,1%

Apesar da queda geral, os usuarios que chegam ao final do funil continuam realizando acdes
relevantes.

Por pais

ColombiaO crescimento de click_saida_colombia sugere aumento do interesse por conteudos
ou agdes locais.
Vale acompanhar nos proximos relatorios.

3. Pontos fracos

Gerais

Queda severa de engajamentoPraticamente todos os indicadores de profundidade
despencaram:

* scroll

e video

e cliques

e downloads

o form_start

Esse é o principal problema do més.

Queda concentrada justamente nos contetidos mais importantesOs modulos educacionais
foram os mais afetados.

A maioria perdeu entre 85% e 95% do volume.

Isso sugere:

» perda de visibilidade
e mudanca na origem do trafego

e OU mudanca na jornada dos usuarios

Taxa de rejeicao piorandoA rejeigdo cresceu quase 50%.
Combinado com:

e menos scroll
e menos videos

e menos cliques

A interpretacao é consistente:
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0S usuarios estao consumindo menos conteudo.
Dependéncia crescente da homeA home em espanhol cresce enquanto os modulos caem.

Isso cria um risco:
» mais trafego institucional

» menos trafego educacional

Alerta critico escondido nos dados

Singapura virou a maior cidade do relatorioEm maio:
e 115 mil usuarios
e 1,15 mil sessdes
e 115 mil visualizagdes

e crescimento préoximo de 300%

Isso é extremamente anormal para o projeto.
Como ja vimos em meses anteriores, isso pode indicar:

e bots
e crawlers
e ferramentas automatizadas

¢ |A consumindo conteudo

Esse trafego ndo deve ser utilizado para analise estratégica sem validagao.

4. Recomendacoes

Prioridade maxima

1. Investigar a queda dos modulos do cursoEssa deve ser a primeira analise.
Verificar:

e Search Console dessas URLs
e paginas que perderam trafego
» mudancgas de indexacao

e mudancgas de navegagao

Porque a queda foi muito superior a queda geral do site.
2. Validar o trafego de SingapuraVerificar:

 origem/midia
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800 BOYLSTON STREET, SUITE 2475, BOSTON, MA 02199
4 SEMRUSH ,

An Adobe Company

« dispositivo
e navegador

e comportamento

Se for trafego automatizado:

« criar segmento separado para andlise.

3. Revisar jornada da home /es/Hoje ela esta absorvendo trafego.
A pergunta é:

Por que esse usuario ndo esta avangando para os modulos?
Analisar:

e links internos
e CTAS

e blocos de destaque

Prioridade alta

WWW.SEMRUSH.COM

4. Revisar fontes de aquisicaoA participacdo do trafego direto continua extremamente alta.

Isso dificulta entender:
e quais canais estao funcionando

* quais conteudos estdo gerando crescimento

5. Recuperar profundidade do conteidoFoco nos modulos:
» PBL
e |[deacgao
o Empatia
» Retroalimentacéao

Foram justamente os que mais perderam volume.

Prioridade média

6. Acompanhar conversoes de saida por paisOs eventos de saida para:

e Colbmbia
e Brasil

o LATAM

continuam mostrando sinais positivos.
Vale transformar isso em KPI complementar.
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Leitura final
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Maio nao foi um més de queda de audiéncia.
Foi um més de queda de qualidade de navegacgao.
O projeto continua atraindo usuarios novos, mas eles estao:

e navegando menos

e consumindo menos contelido

e interagindo menos com videos e modulos

O principal achado do més € a combinagao de:

1. Crescimento da home /es/

2. Colapso dos modulos educacionais

3. Explosao de trafego vindo de Singapura

Overview

Sessoes

4,99 mil ¢s0,0%

_/_w/\H—\

Eventos de conversao

1,87 mil v72,2%

—_——
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Total de usuarios

3,99 mil vox

—_ —— —~

Taxa de eventos de conve...

281% v427%
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Novos usuarios

3,68 mil 119,4%

-

Taxa de rejeicao

A4,6% 1475%
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Usuarios: Origem / Midia

Periodo: 1-31 de mai. de 2026 | Comparar com: 1-30 de abr. de 2026 | Propriedade: Solve for Tomorrow Latam | Monitoran
200
150
100

50

1de mai. 4 de mai. 8 de mai. 12 de mai. 16 de mai. 20 de mai. 24 de mai. 31 de mai.

® (direct) / (none) @ google / organic ® (not set) / mailchimp @ bing / organic ® mailchi.mp / referral
© samsung.com.co / referral

— 1de mai. - 31,2026 ---1de abr. - 30, 2026

Gerado em 2 de junho de 2026 Dados do relatério extraidos de Semrush 9



4 SEMRUSH

An Adobe Company

Google Analytics v4: Grafico de métricas

Conta: Solve for Tomorrow Latam | Canal de trafego: Todos | Filtro: Todos os usudrios

800 BOYLSTON STREET, SUITE 2475, BOSTON, MA 02199
WWW.SEMRUSH.COM

400
200
0
Apr'06 Apr13 Apr'27
~— 01 Abr - 30 Abr, 2026: @ Usuarios
-e- 02 Mar - 31 Mar, 2026: @ Usuérios
Google Analytics v4: Principais canais de trafego por usuario
Conta: Solve for Tomorrow Latam | Filtro: All Users
01 Abr - 30 Abr, 2026 02 Mar - 31 Mar, 2026
Direto 397 Direto 3135
“' o ( 59.60%) ““ - (65.54%)
[ Pesquisa organica 1,322 ) Pesquisa organica 1,299
(32.87%) (2716%)
Unassigned 154 Unassigned 166
e (3.83%) . (3.47%)
@ Referéncia 132 @ Referéncia 157
(3.28%) (3.28%)
@ Organica de redes 17 @ Orgénica de redes 25
sociais (0.42%) sociais (0.52%)
E-mail 0 E-mail 1
o o (0.02%)
Total 4,022 (100%) Total 4,783 (100%)
Google Analytics v4: Visitantes novos x recorrentes
Conta: Solve for Tomorrow Latam | Canal de trafego: All
01 Abr - 30 Abr, 2026 02 Mar - 31 Mar, 2026
@ Visitantes recorrentes 3,375 @ Visitantes recorrentes 4,977
(46.98%) (52.16%)
[ Visitantes novos 3,091 [ Visitantes novos 3,572
(43.03%) (37.44%)
@ Néo definidos 718 @ Néo definidos 992
(9.99%) (10.40%)

Total de 7184 sessbes (100%) Total de 9,541 sessdes (100%)

Google Analytics v4: Principais exibicdes de pagina
Conta: Solve for Tomorrow Latam | Canal de trafego: Todos

No. Page Exibi¢cbes de pagina ¥ Tempo médio na pdgina Sessdes Sessbes engajadas

1 /es/curso-aprendizaje-basado-en-proyectos/

Gerado em 2 de junho de 2026 Dados do relatério extraidos de Semrush 10
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No. Page Exibicdes de pagina™¥ Tempo médio na pagina Sessdes Sessdes engajadas
01 Mai - 31 Mai, 2026 199 (2.80%) 00:57 1M1 (2.23%) 102 (3.69%)
01 Abr - 30 Abr, 2026 2,461 (16.16%) 00:49 1,355 (18.77%) 1,225 (24.33%)
% Change -91.91% +16.37% -91.81% -91.67%
2 [es/modulo-curso/retroalimentacion-y-balance-del-aprendizaje/
01 Mai - 31 Mai, 2026 57 (0.80%) 00:12 47 (0.94%) 37 (1.34%)
01 Abr - 30 Abr, 2026 1168 (7.67%) 02:59 995 (13.78%) 838 (16.65%)
% Change -9512% -92.90% -95.28% -95.58%
3 /es/modulo-curso/introduccion-al-pbl-y-evaluacion-continua-de-proyectos/
01 Mai - 31 Mai, 2026 90 (1.27%) 00:42 79 (1.58%) 57 (2.06%)
01 Abr - 30 Abr, 2026 849 (5.57%) 02:03 697 (9.66%) 578 (11.48%)
% Change -89.40% -65.44% -88.67% -90.14%
4 Jes/
01 Mai - 31 Mai, 2026 848 (11.95%) 00:34 689 (13.81%) 498 (18.04%)
01 Abr - 30 Abr, 2026 497 (3.26%) 00:38 430 (5.96%) 311 (618%)
% Change +70.62% -8.73% +60.23% +60.13%
5 /curso-aprendizagem-baseada-em-projetos/
01 Mai - 31 Mai, 2026 125 (1.76%) 00:36 94 (1.88%) 45 (1.63%)
01 Abr - 30 Abr, 2026 723 (4.75%) 00:40 449 (6.22%) 361 (717%)
% Change -82.71% -11.71% -79.06% -87.53%
6 /es/modulo-curso/prueba-y-presentacion-de-ideas/
01 Mai - 31 Mai, 2026 63 (0.89%) 00:17 49 (0.98%) 41 (1.48%)
01 Abr - 30 Abr, 2026 682 (4.48%) 02:45 545 (7.55%) 485 (9.63%)
% Change -90.76% -89.43% -91.01% -91.55%
7  |es/modulo-curso/empatia-y-definicion-observar-escuchar-y-comprender-los-desafios/
01 Mai - 31 Mai, 2026 82 (116%) 00:06 83 (1.66%) 47 (1.70%)
01 Abr - 30 Abr, 2026 608 (3.99%) 01:59 548 (7.59%) 433 (8.60%)
% Change -86.51% -94.75% -84.85% -89.15%
8 /modulo-curso/feedback-e-balanco-da-aprendizagem/
01 Mai - 31 Mai, 2026 42 (0.59%) 00:54 25 (0.50%) 19 (0.69%)
01 Abr - 30 Abr, 2026 606 (3.98%) 02:04 424 (5.87%) 353 (7.01%)

Gerado em 2 de junho de 2026

Dados do relatério extraidos de Semrush

1



4 SEMRUSH

800 BOYLSTON STREET, SUITE 2475, BOSTON, MA 02199

An Adobe Company WWW.SEMRUSH.COM

No. Page Exibigcoes de pagina¥ Tempo médio na pagina Sessdes Sessdes engajadas

% Change -93.07% -55.82% -94.10% -94.62%
9 |/

01 Mai - 31 Mai, 2026 494 (6.96%) 00:24 454 (910%) 224 (811%)

01 Abr - 30 Abr, 2026 435 (2.86%) 00:25 397 (5.50%) 232 (4.61%)

% Change +13.56% -5.15% +14.36% -3.45%

10 /es/modulo-curso/ideacion-y-creacion-de-prototipos/

01 Mai - 31 Mai, 2026 21 (0.30%) 00:22 19 (0.38%) 15 (0.54%)

01 Abr - 30 Abr, 2026 466 (3.06%) 03:05 410 (5.68%) 358 (711%)

% Change -95.49% -87.78% -95.37% -95.81%
Google Analytics v4: Conversoes e eventos
Conta: Solve for Tomorrow Latam | Canal de trafego: All | Filtro: All Users | Periodo: 01 Mai - 31 Mai, 2026
No. Name Conversion (01 Mai - 31 Mai, 2026) Conversion (01 Abr - 30 Abr, 2026) Change, %
1 sftl_rolagem 10,167 31,408 -102.18%
2 page_view 7,097 15,231 -72.86%
3 session_start 4,989 7138 -35.44%
4 rolagem_25 4119 11,019 -91.16%
5  first_visit 3,679 3,081 +17.69%
6 user_engagement 3,413 9,118 -91.05%
7 rolagem_50 2,898 8,908 -101.81%
8 rolagem_75 1,867 6,711 -112.94%
9 rolagem_90 1,273 4,767 -115.70%
10  scroll 796 4,204 -136.32%
11 click 408 5,258 -171.20%
12 form_start 158 1,482 -161.46%
13 click_saida_latin 133 54 +84.49%
14 file_download 87 453 -135.56%
15  video_progress 76 2,895 -189.77%
16 form_submit 75 27 +94.12%
17 click_saida_colombia 49 16 +101.54%
18  click_saida_brasil 39 37 +5.26%

Gerado em 2 de junho de 2026
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No. Name Conversion (01 Mai - 31 Mai, 2026) Conversion (01 Abr - 30 Abr, 2026) Change, %
19  video_start 35 1,268 -189.26%
20 view_search_results 27 31 -13.79%
21 video_complete 14 682 -191.95%
22 click_saida_mexico 13 17 -26.67%
23 click_saida_chile ik 20 -58.06%
24 click_saida_peru ik 1 0.00%
25 click_saida_argentina_uruguai_paraguai 6 20 -107.69%
26 click_saida_bolivia 3 2 +40.00%
Key Events
Eventos de conversao: Midia Eventos de conversao: Categoria do disp...
Periodo: 1-31 de mai. de 2026 | Comparar com: 1-30 de at Periodo: 1-31 de mai. de 2026 | Comparar com: 1-30 de at
“ ® (none) 57%  179,3%
i 32,8% % o
organic , 1 41,6% | ® desktop 7% V71.6%
6,1% % . o
® referral ) 154,8% mobile 214% 175%
© mailchimp 3,3% 4 61% ® tablet 16%  142.3%
(not set) 07%  186,9%
. Total 1,87 mil
Outro 01% 182%
Total 1,87 mil

Eventos de conversao: Origem / Midia

Periodo: 1-31 de mai. de 2026 | Comparar com: 1-30 de abr. de 2026 | Propriedade: Solve for Tomorrow Latam | Monitoran

600
l"‘
400 S0
200
0 —"
1de mai. 4 de mai. 8 de mai. 12 de mai. 16 de mai. 20 de mai. 24 de mai. 31 de mai.

® (direct) / (none) @ google / organic ® (not set) / mailchimp @ bing / organic ® notebooklm.google.com / referral
mail.google.com / referral

— 1 de mai. - 31, 2026 =-=1de abr. - 30, 2026
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Audience Insights

Usuarios: Categoria do dispositivo Usuarios: Idade

Periodo: 1-31 de mai. de 2026 | Comparar com: 1-30 de at Periodo: 1-31 de mai. de 2026 | Comparar com: 1-30 de at
N ® unknown 80,7% T71%
o - 8% %
® desktop 74,5% 13,8% 18-24 1 4,6%
o - 4,3% %
mobile 24,4%  312,8% ©25-34 +26,5%
® tablet 12%  1958% 35-44 2,8% 139,3%
45-54 2,5% $42%

Total 3,93 mil .
Outro 1,8% 19,4%
Total 3,93 mil

Métricas: Cidade

Periodo: 1-31 de mai. de 2026 | Comparar com: 1-30 de abr. de 2026 | Propriedade: Solve for Tomorrow Latam | Monitorar

City Key Events Views Sessions Total Users
Singapore 370 1,15 mil 1,15 mil 1,15 mil
1320,5% 1292,2% 1292,8% 1293,5%

(not set) 310 962 724 628
$73,1% 161,1% 144.9% $27.1%

Salta 75 139 43 27
185,8% 187,1% 189,3% 181,3%

Sao Paulo 48 216 160 87
480,8% 166,9% V47,4% $39,6%

Mexico City 37 165 109 59
189,2% 176,2% 160,8% $59,9%

Bogota 36 172 120 75
168,1% 138,4% $2,4% T21%

Santiago 33 156 86 61
174,8% 161,9% V57,4% 133,7%

Merida 29 53 27 19
187,6% 187,8% 185,1% V77.4%

Buenos Aires 28 103 57 33
185,8% V77.7% 168% 163,7%

Gerado em 2 de junho de 2026 Dados do relatério extraidos de Semrush
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City

Belem

San Salvador

Asuncion

Palmas

Fortaleza

Los Angeles

Managua

Mejicanos

Trujillo

Panama City

Quito

Recife

Ibague

Santo Domingo Este

Seoul

Linhares

Relatorios adicionais GA4
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22
137,5%

18
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17
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1166,7%

16
148,4%
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487,3%
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14
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262
430,7%

129
1138,9%

57
424%

89
178%

42
$31,1%

18
$61,7%

62
167,6%

81
1,1 mil%

60
4259%

54
176,8%

56
425,3%

27
169,3%

32
1113,3%

68
161,9%

88
14,3 mil%
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Sessions

54
T1,9%

74
1208,3%

34
113,3%

45
132,4%

22
$52,2%

26
148%

32
168,4%

35
1775%

38
15,6%

36
464,4%

30
125%

13
160,6%

3
166,7%

36
T111,8%

37
13,6 mil%

14
439,1%
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Total Users

13
$7,1%

53
1307,7%

24
184,6%

3
440%

12
$42,9%

1
483,3%

29
193,3%

27
1800%

34
T41,7%

31
144,6%

24
133,3%

10
142,9%

2
0%

24
1118,2%

27
12,6 mil%

2
433,3%
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Tempo médio geral engajamento:

https://analytics.google.com/analytics/web/#/analysis/a303136487p428259976/edit/iM5v70
WAQGOWid9RjZgNkw

Analise do periodo

1. Resumo geral
O que mudouO tempo médio de engajamento sofreu uma deterioragao severa em
praticamente toda a base do projeto.

o Tempo médio geral:

» 33 segundos

e era 2min21s em abril

e queda de 76,56%

O padrao observado ndo é uma simples oscilagdo mensal.
A queda aparece:

* no consolidado geral
e no conteldo em portugués
e no conteudo em espanhol

e em praticamente todos os paises LATAM

Por que mudouExistem trés hipoteses fortes.

1. Perda de profundidade dos modulosO relatério GA4 ja mostrou que os modulos do curso
perderam entre 85% e 95% do volume.

Agora o relatdrio de engajamento confirma que:

 0s usuarios estao ficando menos tempo
e consumindo menos conteudo

e abandonando antes de navegar para outras paginas

2. Mudanca na composicao do trafegoOs novos usuarios cresceram quase 20% no més
anterior.

Porém o engajamento caiu drasticamente.

Isso normalmente ocorre quando:

» entra mais trafego topo de funil

Gerado em 2 de junho de 2026 Dados do relatério extraidos de Semrush
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» mas esse trafego tem menor intengéo

3. Possivel contaminagao por trafego anomaloO relatorio continua apresentando paises
pouco aderentes ao projeto:

e Barbados
« Kiribati

e Tanzania
 Benin
 Nigéria

e Uganda

Somado ao crescimento anormal de Singapura visto no relatério anterior.

Isso sugere:

parte da audiéncia pode ndo representar usuarios educacionais reais.

Impacto no projetoO impacto ¢ alto.

A principal consequéncia ndo é a queda do tempo médio.

Ea perda de valor dos conteudos educacionais.

O projeto continua gerando visitas, mas esta convertendo menos essas visitas em leitura
efetiva.

2. Pontos fortes

Gerais

Algumas paginas continuam gerando consumo profundoMesmo com a queda geral, alguns
conteudos apresentaram engajamentos muito altos.
Exemplos:

 Projeto STEM utilizando energia do som (Paraguai)
« Briquete de café (Coldombia)
« Biodigestor STEM (Bélgica / EUA)

« Projetos ligados a inclusdo e sustentabilidade

Isso reforca algo que ja apareceu em relatorios anteriores:

conteudos baseados em casos reais continuam sendo 0s mais atrativos.

Conteudo em inglés ainda gera sessodes profundasEmbora o tempo médio do EN tenha
caido para 24 segundos, algumas paginas especificas continuam apresentando engajamentos
entre:

¢ 15 minutos
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¢ 20 minutos

e 22 minutos

Isso mostra que existe interesse internacional quando o conteudo é altamente especifico.

3. Pontos fracos

Geral (principal problema do més)

Queda estrutural de engajamentoOs numeros sao muito agressivos para serem tratados
como sazonalidade.

e Geral: -76,56%
e ES: -70,07%
e PT:-78,37%

O problema é sistémico.

Conteudo em espanhol foi fortemente impactadoA secio ES continua sendo a principal area
do projeto.

Porém praticamente todas as paginas com maior engajamento de abril apresentaram queda
proxima de 100%.

Conteudo em portugués perdeu profundidadeMesmo paginas que historicamente tinham
boa retencgao:

¢ habilidades socioemocionais
e praticas inspiradoras
e verbetes

e projetos STEM

apresentaram redugdes expressivas.
Sinal de ruptura na jornadaO dado mais preocupante é que:

e O Usuario entra

e mas nao continua

Isso reforca exatamente o que vimos no relatério GA4:
e menos scroll
e menos cliques
e menos video

e menos downloads
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4. Recomendacoes

Prioridade maxima

1. Investigar imediatamente os médulos educacionaisJa é o segundo relatério consecutivo
apontando os modulos como origem do problema.
Verificar:

» trafego perdido
e posicao organica perdida
» alteragcdes de navegacao

» problemas de indexagao

2. Criar segmentacao entre trafego humano e trafego anémaloContinuamos observando:
 paises ndo estratégicos

e padrdes incompativeis com o publico-alvo

Sugestao:
e criar segmento LATAM
e criar segmento Global

 analisar separadamente

3. Revisar a havegacao da home ESNo relatério anterior vimos crescimento da /es/.
Agora vemos queda de profundidade.

A hipotese mais forte é:

usuarios entram na home, mas nao avangam para os conteudos.

Prioridade alta

4. Replicar o padrao dos conteudos que ainda geram engajamentoOs melhores tempos
continuam aparecendo em:

e projetos reais
e STEM aplicado
« sustentabilidade

e inclusao social

Esses temas devem receber prioridade editorial.
5. Criar indicadores de qualidade além do tempo médioO tempo médio deste més esta
fortemente distorcido.
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Sugiro acompanhar também:

sessdes engajadas

scroll 75%

scroll 90%

paginas por sessao

Leitura final

O relatério de tempo de engajamento confirma o diagndstico do GA4.

O problema de maio nao foi aquisi¢ao.

O problema foi retengéo.

O projeto continua atraindo usuarios, mas eles estdo consumindo muito menos conteudo do
que consumiam em abril.

O principal alerta do més é:

houve uma ruptura entre entrada de trafego e consumo dos contetuidos educacionais.

Paises com mais paginas lidas:

https://analytics.google.com/analytics/web/#/a303136487p428259976/reports/explorer?
params=_u..nav%3Dmaui%26_u.comparisonOption%3Ddisabled%26_u.date00%3D20260301%
26_u.date01%3D20260331%26_r.explorerCard..rowsPerPage%3D100&r=8455508979&ruid=6
3CE0862-6E99-4FC2-B1EA-2FCA6DBB2670&collectionld=8455506105

e Filtrar para ver uma pagina ou pais especifico...

Q, Pesquisar...

Pais ~ Caminho da pégi..classedatela ~ X

Analise do periodo
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Resumo geral
O que mudouA analise de paginas por pais confirma e aprofunda o diagndstico encontrado
nos relatdrios anteriores:
« O trafego continua concentrado em poucos paises:
« Brasil
» Singapura
e México
» Peru
» Argentina
e As paginas mais acessadas continuam sendo:
e Home
e Curso PBL
e Mddulos do curso
e Conteudos de Design Thinking
» Verbetes STEM

o O tempo médio geral por usuario ativo caiu para 41 segundos.

Por que mudouExistem dois movimentos simultédneos.
1. O usuario continua encontrando o conteudoOs rankings de paginas mostram que:

e Curso PBL continua entre os conteudos mais acessados
e Mddulos continuam aparecendo entre as paginas mais visitadas

» Verbetes continuam gerando trafego

Ou seja:
o problema ndo é descoberta.
2. O usuario nao esta consumindo o conteudoApesar de encontrarem as paginas:

e 0 tempo médio despencou
e muitas paginas relevantes aparecem com menos de 30 segundos de engajamento

« varios conteudos apresentam visualizagdo Unica e abandono rapido

Impacto no projetoO problema do més néo é trafego.
O problema é retencao.
O funil atual esta funcionando assim:
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e Usuario encontra o conteudo
e entra na pagina

e ndo aprofunda a navegacgao

Isso reduz:
« valor educacional
e engajamento
 potencial de converséao futura

* sinais positivos para SEO

2. Pontos fortes

Gerais

Curso PBL continua sendo o principal ativo do projetoAs paginas relacionadas ao curso
aparecem repetidamente entre as mais acessadas:

 /curso-aprendizagem-baseada-em-projetos/
 /es/curso-aprendizaje-basado-en-proyectos/

e modulos relacionados ao curso

Isso confirma algo que vem aparecendo desde os relatoérios anteriores:

PBL continua sendo o tema mais forte do ecossistema SFTL.

Conteudos STEM continuam gerando interesseAlguns dos conteudos mais acessados
continuam sendo:

» Biodigestor

« Biofiltros

» Bengala inteligente

» Projetos de sustentabilidade
» Design Thinking

Esses temas aparecem repetidamente em varios paises.

Conteudos educacionais superam conteudos institucionaisMesmo com crescimento da
home:

o ranking mostra que os usuarios ainda buscam principalmente:

» metodologias

e projetos

Gerado em 2 de junho de 2026 Dados do relatério extraidos de Semrush



800 BOYLSTON STREET, SUITE 2475, BOSTON, MA 02199
4 SEMRUSH ,

An Adobe Company WWW.SEMRUSH.COM

e praticas inspiradoras

e glossario STEM

Por pais

BrasilContinua sendo o principal mercado do projeto.
Além da home, destacam-se:

e Curso PBL

e Design Thinking

» Habilidades socioemocionais
e Glossario

e Projetos STEM

MéxicoContinua sendo um dos paises com maior diversidade de paginas acessadas:
e CUrso
e pitch
e praticas inspiradoras
e modulos

e projetos STEM

PeruPossui um padrao interessante:
Grande concentragédo em:

e projetos
e praticas
» biodigestores
« biofiltros

e bengalas inteligentes

Indica forte interesse por casos praticos.

3. Pontos fracos

Geral
Singapura continua sendo uma anomaliaO relatério mostra:

« Singapura entre os paises mais relevantes do més
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e 178 usuarios ativos

» 53 segundos de engajamento médio

Isso continua incompativel com a estratégia do projeto.
Eo segundo relatdério consecutivo onde esse padrao aparece.
Home absorvendo trafego demaisAs paginas mais acessadas incluem:

o/
e [es/

em praticamente todos os mercados.
Problema:

e entrada existe

e progressao ndo acompanha

Conteudo profundo perdeu retengdoOs mddulos continuam aparecendo no ranking.
Porém:

» 0s relatérios de engajamento mostram queda severa

» varios médulos apresentam tempos proximos de zero

Isso indica:
0S usuarios chegam, mas ndo permanecem.
Muitos conteudos estratégicos com baixo tempo médioExemplos do ranking:

« Pitch
 Prototipagem

e Design Thinking
» Desafios sociais

continuam atraindo visitas, mas com engajamento muito abaixo do observado nos meses
anteriores.

Por pais

ArgentinaOs mddulos continuam presentes no ranking.
Mas:

o Empatia
e Introducdo ao PBL

« Testes e apresentagéo

aparecem associados as quedas observadas nos relatérios de engajamento.
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MéxicoPossui grande volume em conteudos de curso.

Porém o tempo médio continua baixo.

O pais continua demonstrando interesse, mas nao profundidade.

BrasilO volume continua forte.

Mas boa parte dos conteudos relevantes esta abaixo de 1 minuto de engajamento.

4. Recomendacoes

Prioridade maxima

1. Revisar a jornada entre home e cursoHoje os dados sugerem:
e 0 Usuario entra
e encontra a home

e ndo aprofunda

A principal pergunta é:
O que esta impedindo o avango para os modulos?
2. Auditar os modulos do cursoEsse problema aparece agora em trés relatorios diferentes:

e GA4
e Tempo de engajamento
« Pais x paginas
Os modulos continuam recebendo trafego.

Mas perderam retengao.
3. Criar funil especifico para PBLO conteudo mais forte do projeto continua sendo:

» Aprendizagem Baseada em Projetos

Recomendagao:
« reforgar CTAs internos
e criar trilhas de leitura

e conectar modulos relacionados

Prioridade alta

4. Transformar projetos STEM em hubs de navegagaoTemas recorrentes:
» Biodigestor
« Biofiltros

» Bengala inteligente
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e Sustentabilidade

Devem gerar:
e conteudos relacionados
e links internos

e recomendacdes automaticas

5. Investigar Singapura e demais paises andomalosJa existem evidéncias suficientes para
abrir uma analise especifica.
Possiveis causas:

e bots
e Crawlers
o |A

e indexadores automatizados

Prioridade média
6. Priorizar os paises que realmente demonstram interesse educacionalPelos dados atuais:
4. Brasil
5. México
6. Peru
7. Argentina

8. Coldbmbia

Esses paises concentram praticamente todos os sinais positivos observados no projeto.

Leitura final

O relatdrio de paginas por pais fecha o diagndstico iniciado no GA4.

A conclusdo mais importante é:

0s usuarios continuam encontrando os conteldos certos, mas estdo consumindo menos
esses conteudos.

Isso significa que o problema atual ndo esta em SEO, indexacao ou descoberta.
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